Mainonnan kolmas ulottuvuus - Ndin heratat huomiota!
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Monikanavaigen
maksimol ol

Reetta Thurman

Marketing Strategist, Sanoma Media Finland




Reetta Thurman
Marketing Strategist
Sanoma Media Finland

20+ vuoden kokemus suomalaisista
brandeista

Yhteys: LinkedIn — Reetta Thurman




Agenda

1. Miksi monikanavainen strategia toimii?

2. Digitaalisen mainonnan rooli monikanavaisessa

strategiassa

3. Case Pohjola Vakuutus

sanoma
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Miksi momkanavamen strategla toimii?

: A,
vy §
- H
Monikanavaisuus Brandi- ja taktisen Median Johdonmukainen
kasvattaa mainonnan mainonnan - viesti kaikissa
A kaksoisvaikutus i
tehokkuutta yhteisvaikutus kanavissa

sanoma



Brandimainontaa ja
taktista mainontaa
— ei joko tai

Personointi & mittaus
= parempaa
tehokkuutta

Online-video =
pitkdkestoinen
brandivaikutus

Oikea viesti, oikeaan
aikaan

Digikanavat jatkavat
massamedian
vaikutusta

Yhdessa enemman —
valtetaan
performance plateau
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Ostoaikomus
+29%

Harkinta
+5%

Kiinnostus
+28%




Muista ainakin nama

1. Monikanavainen strategia yhdistaa brandin ja
taktisen tekemisen tehokkaasti

2. Brandi- ja taktinen mainonta eivat ole erillisia — ne
vahvistavat toisiaan

3. Digikanavat jatkavat massamedian vaikutusta —
mutta eivat yksin riita




Sanoma

Aina tulee sanomista.

Kiitos!
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