Total TV -mainonta tulevaisuudessa
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29.4. MTV SYNTTARIT 68 VUOTTA

108 yritysta perusti Oy Mainos-TV-Reklam Ab:n

7 mainostoimistoa
80 mainostajaa
1T tuotantoyhtiota

1957 suomalaisille kuluttajille haluttiin uusi media

— Ja uusi mainosmedia:
”TV-mainonnalla voisi viestid nopeasti kuluttajille uusista
tuotteista, jotka helpottavat heidan elamaansa.”



58 vuotta myohemmin lineaarisen TV:n ja
suoratoistomainonnan yhdistavalla ‘

Jlotal I'V:lla yha sama rooli kvpaivan
mainosmediana
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Suomalaiset mainostajat luottavat Total TV:n
tuloksellisuuteen investoimalla siihen kasvavasti
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Lahde: Kantar Ad Intelligence 2019-2024. Ulkomaalaisten medioiden eli sosiaalisen median ja search luvut perustuvat IAB ja Kantar arvioon.



Total TV:n tuloksellisuus rakentuu kahdesta
kasvun kivijalasta

TAVOITTAVUUS VAIKUTTAVUUS

Mediavalintojen tulee aidosti saada
kuluttajan huomio vaikuttaaksesi
kuluttajien mielikuviin ja
ostokayttaytymiseen

Pyri tavoittamaan mahdollisimman
laajasti niin nykyiset asiakkaasi kuin
kategorian koko ostajapotentiaali



Mita Total TV -mainonta on
tulevaisuudessa?



Videoalustojen tarjonta ja vaeston rakenne nakyy
kulutuksen kehityksessa
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Lahde: Finnpanel TV- and Total TV-measurement Jan-Oct each year + analysis of other use of TV screen Q1/2024. 3+. Other video: VOD = BVOD and other video.
Finnpanel measures (YT, TikTok, NF, Disney+) & TV screen other video= Elisa/DNA/Telia other online video, DVD.




Kulutuksen lisaksi myos laitekanta kehittyy
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Lahde: Finnpanel TV- and Total TV-measurement Jan-Oct each year + analysis of other use of TV screen Q1/2024. 3+. Other video: VOD = BVOD and other video.
Finnpanel measures (YT, TikTok, NF, Disney+) & TV screen other video= Elisa/DNA/Telia other online video, DVD.




Kehitys tuo lisaa mahdollisuuksia
Total TV -mainontaan



Total TV -valuutta julkaistiin
Suomen markkinalle 2025

* Suomi on yksi ensimmaisista maista
maailmanlaajuisesti, joka tarjoaa Total TV -
tuotetta ja valuuttaa

* SpotOn -niminen mittaus yhdistaa MTV. =~ ... :
lineaarisen tv:n ja MTV Katsomon mainonnan
kontaktit yhdeksi valuutaksi

* SpotOn-mittauksen kautta saadaan ajettua koko
Total TV -kampanjalle yhteiset tunnusluvut
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Lahde: Finnpanel Total TV-mittaus, lokakuu 2024.







DIGITODAY

Matti, 42, odotti Kympin uutisia -
sitten telkkarin ruudulla nakyi
jotain yllattavaa

Taustalla on vahan tunnettu televisiotekniikka.

A> JAA [1 TALLENNA CJ KOMMENTIT

MTV:n televisioldhetys kyseli evistesuostumista. KUVA: MATTI JARVI /IS, TATU ONKALO /IS

° Kuuntele juttu

Henrik Karkkdinen
15.2.8:33
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ESIMERKKI: MTV3 TV-KANAVAN MAINOSKATKO
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Tulevaisuuden To
TV:n ja digim

- Toistokontrolli
- Tavoittavuuden optimointi
- Kohdennus

- Ostamisen helppous
- ohjelmallinen ostaminen

-maino hdis

nnayarham

- Laaja tavoittavuus

- Korkea huomio

\
.

- Brand safety

- Datan luotettavuus




Tulevaisuudessakin MTV:n Total TV tarjoaa kaksi
kivijalkaa kasvun aikaansaamiseksi
— mutta entista digitaalisempana:

TAVOITTAVUUS VAIKUTTAVUUS

Mediavalintojen tulee aidosti saada
kuluttajan huomio vaikuttaaksesi
kuluttajien mielikuviin ja
ostokayttaytymiseen

Pyri tavoittamaan mahdollisimman
laajasti niin nykyiset asiakkaasi kuin
kategorian koko ostajapotentiaali
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