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Digitalisoituminen

Kasvanut inventaari InnovointiMahdollisuudet



Ulkomainonnan ydin

Massamedi
Massamedia Vaikuttava media

Kuluttamaton
media



Kuluttajalle (ulko)mainontaa



Digitalisaatio

JOUSTAVUUS

Ostaminen | Luovuus

YHTEYS

Kuluttaminen | Mittaaaminen

DATAN HYÖDYNTÄMINEN 

Yleisöt | Lokaatiot



OOH

Hukkakontakti
minimiin: 

oikea - aika,  
paikka, ja 
kuluttaja

Smarter
NOT

Smaller

Ostotavat
Tavoittaminen

määrä-
tietoisemmin

Lisäarvoa
kohdentamalla

Cross-Media 

Mitattavuus



We have taken small steps…..



1 Kommunikaatio

2 Innovointi

3 Yhteistyö

4 Rohkeus

5 Ymmärryksen lisääminen



LÄHTÖKOHTA YHTEISTYÖ SUUNNITTELU TOTEUTUS

Haastaminen



1 Relevantti kuluttajalle ja mainostajalle

2 Tehokkuus

3 Mitattavuus

4 Luovuus

5 Rohkeus



Kiitos! 
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