Ulkomainonnan digitalisoitumisen

mahdollisuudet

— mika muuttuu, muuttuuko mikaan?

Outi Pekkala, dentsu

IAB Webinaari 14.6.2023
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Digitalisoituminen

Kasvanut inventaari Mahdollisuudet Innovointi
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DATAN HYODYNTAMINEN JOUSTAVUUS YHTEYS

Yleisot | Lokaatiot Ostaminen | Luovuus Kuluttaminen | Mittaaaminen

dentsu



dentsu

Ostotavat

Cross-Media

Tavoittaminen

maara-

tietoisemmin

Hukkakontakti
minimiin:
oikea - aika,
paikka, ja
kuluttaja

Lisaarvoa
kohdentamalla




dentsu




dentsu

Kommunikaatio

Innovointi

Yhteistyo

Rohkeus

Ymmarryksen lisadaminen




Haastaminen

g & /|

LAHTOKOHTA YHTEISTYO SUUNNITTELU TOTEUTUS

dentsu




ja mainostajalle

jalle

Relevantti kulutta

2 Tehokkuus

3 Mitattavuus

A
5

Luovuus

Rohkeus

—
—

dentsu






	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3: Digitalisoituminen   
	Slide 4: Ulkomainonnan ydin  
	Slide 5
	Slide 6: Digitalisaatio
	Slide 7
	Slide 8: We have taken small steps….. 
	Slide 9
	Slide 10:  
	Slide 11
	Slide 12

