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esimerkkejä
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HybridiTV eli Connected TV

• Katsoja pääsee käyttämään Hybridi-TV-palveluita 
KAUKOSÄÄTIMEN VÄRINAPPEJA painamalla tai vaihtamalla 
vain kanavaa.

• Kaikissa uusimmissa televisiomalleissa on HybridiTV-valmius

• n. 95 % myytävistä televisioista äly-tv-malleja = HybridiTV

TV

• Suuret yhtäaikaiset 

kohderyhmät

• Pitää katsojan pidemmän 

aikaa otteessaan

NETTI

• Kohdennettavuus 

• Tarkka seurattavuus

• Mainonta

• Videokirjastot

+

      

       

      

         
Kytke anten-

nikaapeliin
Kytke nettiin
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OHJELMAYHTEISTYÖ

• Ohjelmassa/kanavalla

• Erikoisratkaisu

• Räätälöidään tuotannon 

kanssa

• Aktivoiva

• Osallistava

• Huomiota herättävä

2 MAINONNAN KONSEPTIA

SWITCH-IN

• Kanavan vaihdossa

• Nopea

• Vakiomuotoinen

• Yllättävä

• Huomiota herättävä

• Aktivoiva

• Osallistava
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Broadcasting

Ohjelmayhteistyö, 
eli OHY
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Case MTV: Masked Singer ja Power

Arvontaan osallistuttiin TV:n kaukosäätimellä:

• Arvontaan osallistuttiin yhteensä n. 80 000 
puhelinnumerollanumerolla

• Keskiarvo jaksoa kohti oli n. 7 000 uniikkia 
osallistumista

• Finaalin ensiesityksessä arvontaan osallistuttiin
n. 13 000 uniikilla puhelinnumerolla

Uniikkeja numeroita yhteensä n. 48 000 kpl 
tuotantokauden aikana (arvontaan oli mahdollista 
osallistua yhden kerran viikossa).
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Broadcasting

Switch-IN

18.4.2024
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Mikä on TV:n Switch-IN konsepti?

• Mainospintana TV:n ohjelmasisältö kanavan vaihdon yhteydessä. 

• Digita, Sanoma sekä MTV ovat yhdessä tuotteistaneet HybridiTV

ympäristöön mainoskonseptin TV:n kanavan vaihdon yhteyteen. 

• Sanoma ja MTV tarjoaa lineaari-TV-kanavillaan Switch-IN kampanjoita. 

• Kampanjassa määritellään haluttu näyttömäärä, kesto ja mahdolliset 

kohdennukset

10.2.2025



Internet of Things Private Networks Site Services Data CenterProfessional Services Broadcasting

Julkinen

Kun katsoja tulee kanavalle 

aktivoituu kampanja TV-

ruudulle 10s: ajaksi. 

SWITCH-IN ON OHITTAMATON MAINOSPAIKKA (Display)

Katsoja vaihtaa kanavaa

18.4.2024
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Kun katsoja tulee kanavalle 

aktivoituu kampanja TV-ruudulle 

10s:n ajaksi, aktivointi 

kaukosäätimen keltaisella napilla.

Katsojalle avautuu QR-koodi 

linkitys halutulle sivustolle tai 

kampanjaländärille.

Näkymä poistuu katsojan 

painamalla punaista nappia.

SWITCH-IN ON OHITTAMATON MAINOSPAIKKA 

VUOROVAIKUTTEINEN (Display + Aktivointi)

Katsoja vaihtaa kanavaa

18.4.2024
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Case Sanoma: Pluto TV Switch-IN kampanja

• Kampanjassa ajettiin noin 2M 

mainosnäyttöä Sanoman 

kanavilla kahden viikon aikana

• Kampanja tavoitti noin 0,5M 

TV:tä eli noin 1M silmäparia.

• Click Rate / TV 1,8 % 

(keltaisen napin painallus) 

18.4.2024
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Switch-IN-mainonnan aineisto-ohje (Display)

10.2.2025

• Tarvitset vain PNG kuvan, oheisen speksin mukaan
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Switch-IN-mainonnan aineisto-ohje (Display + 
aktivointi) 

10.2.2025

• Tarvitset vain lisäksi PNG aktivointikuvan aktivointiukuvan oheisen speksin 

mukaan
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Switch-IN konseptin edut mainostajalle

• HybridiTV yhdistää perinteisen television ja digitaalisen markkinoinnin edut, 
mainoskampanjoita voidaan suunnitella perinteisen television lineaarikanaville ja 
saada digimainonnan mitattavuus.

• Kohdennettavuus ohjelmasisältöön (kohderyhmäkohdennus) sekä alueellinen 
kohdentaminen esim. pääkaupunkiseutu, Pirkanmaa jne.

• Ainutlaatuinen huomioarvo ja sijoittelu 

• Kanavanvaihto hetki on aktiviinen tapahtuma, katse ja huomioarvo TV-
ruudulla. 

• Kanavanvaihtomainokset näkyvät ilman kilpailua muiden mainosten kanssa, 
jolloin brändi saa enemmän näkyvyyttä ja muistettavuutta.

• Kevyt tuotanto, vain kuva tai kaksi ☺

10.2.2025
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Switch-IN  konseptin 
yhdistäminen spotti-
mainontaan

• Switch-IN mainontaa voi ajatella 
tukemaan ja tehostamaan 
spottimainontaa

18.4.2024
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Switch-IN, spotti-kampanjan keston ajan

• X näyttöä lineaari-TV-kampanjan keston ajan

• Esim. 2 viikon kelluva kampanja, näyttömäärä 1M, toisto noin 2 näyttöä/päätelaite/päivä

SWITCH-IN

LINEAARITV-MAINONTA

x x
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Switch-IN kampanja tehostamaan spotti kampanjan starttia

• Switch-IN tehoste  2 ensimmäistä lineaari TV-kampanjan päivää

• Esim. kahden päivän kelluva kampanja, näyttömäärä  1M näyttöä, toisto 5 näyttöä/päätelaite/päivä.

SWITCH-IN

LINEAARITV-MAINONTA

x x
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Switch-IN spotti kampanjoiden välissä

• Switch-in-kampanja lineaari TV-kampanjan välissä jotta näkyvyys ei katoa.

• Matalampi toisto, pidempi kampanja

• Esim. kesto 5 viikkoa, näyttömäärä 1M, toisto 1 näyttö/päivä/päätelaite

SWITCH-IN

LINEAARITV-MAINONTA

x x
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Kiitos!

Jani Karhu

p. 040 848 2906

jari.karhu@digita.fi

Jani Saari

p. 040 742 1491

jani.saari@digita.fi

18.4.2024
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