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HybridiTV eli Connected TV

- Katsoja paasee kayttamaan Hybridi-TV-palveluita
KAUKOSAATIMEN VARINAPPEJA painamalla tai vaihtamalla
vain kanavaa.

« Kaikissa uusimmissa televisiomalleissa on HybridiTV-valmius
* n. 95 % myytavista televisioista aly-tv-malleja = HybridiTV

Kytke anten-
nikaapeliin
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TV
* Suuret yhtaaikaiset
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NETTI

kohderyhmat
Pitaa katsojan pidemman
aikaa otteessaan

Kohdennettavuus
Tarkka seurattavuus
Mainonta
Videokirjastot



2 MAINONNAN KONSEPTIA

OHJELMAYHTEISTYO

« Ohjelmassa/kanavalla
 Erikoisratkaisu

« Raataloidaan tuotannon
kanssa

 Aktivoiva
 QOsallistava

e Huomiota heréattava
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SWITCH-IN

« Kanavan vaihdossa
 Nopea

« Vakiomuotoinen

 Yllattava
* Huomiota herattava

« Aktivoiva

» (Osallistava
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Case MTV: Masked Singer ja Power

Arvontaan osallistuttiin TV:n kaukosaatimella: -

°® AFVOntaan Osa”|StUtt| | n yhteen S a- n. 80 OOO Kenet hahmoista siné haluat paljastuvan? Aénesta

1 ja osallistu samalla arvontaan, jossa voit voittaa ¢ a >
puhellnnumeronanumerO”a Powerin viikkopalkinnon eli 100 euron Powerin M a ED S|NGER
lahjakortin tai 65” 4K OLED evo ilytelevision! Ve W DT NN
a ) SUOMI
|

- PN

» Keskiarvo jaksoa kohti oli n. 7 000 uniikkia
osallistumista

Maajussi

« Finaalin ensiesityksessa arvontaan osallistuttiin Kolibr - -
n. 13 000 uniikilla puhelinnumerolla ; . - -
; innaltaan hieman ruostunut ja ujoja savupilvia
Discokissa =] tuprautteleva Kiuas onnistuu kuumentamaan
Mustekara - tunnelman studiossa ilman kauhallistakaan
= loylyvetta. Lampdtila kohoaa entisestaan, kun
.. ; ) . Bambl - arvausten kipinat sinkoilevat laidasta laitaan ja
Uniikkeja numeroita yhteensa n. 48 000 kpl : Kiuashammasiyta3 monipuolsil
. . . Bullido ] edesottamuksiliaan.
tuotantokauden aikana (arvontaan oli mahdollista i .

osallistua yhden kerran viikossa).

@ Valitse poistu () Tietosuoja Etusivu
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Mika on TV:n Switch-IN konsepti?

« Mainospintana TV:n ohjelmasisaltdé kanavan vaihdon yhteydessa.

» Digita, Sanoma sek& MTV ovat yhdessa tuotteistaneet HybridiTV
ymparistoon mainoskonseptin TV:n kanavan vaihdon yhteyteen.

« Sanoma ja MTV tarjoaa lineaari-TV-kanavillaan Switch-IN kampanjoita.

« Kampanjassa méaaritellaan haluttu nayttomaara, kesto ja mahdolliset
kohdennukset

Internet of Things Private Networks Site Services Professional Services
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SWITCH-IN ON OHITTAMATON MAINOSPAIKKA (Display)

Katsoja vaihtaa kanavaa Kun katsoja tulee kanavalle
aktivoituu kampanja TV-

ruudulle 10s: ajaksi.
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SWITCH-IN ON OHITTAMATON MAINOSPAIKKA
VUOROVAIKUTTEINEN (Display + Aktivointi)

Katsoja vaihtaa kanavaa

Internet of Things

Private Networks

Kun katsoja tulee kanavalle
aktivoituu kampanja TV-ruudulle
10s:n ajaksi, aktivointi
kaukosaatimen keltaisella napilla.

Site Services

Professional Services
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Katsojalle avautuu QR-koodi
linkitys halutulle sivustolle tai
kampanjalandarille.
Nakyma poistuu katsojan
painamalla punaista nappia.
S 'pluto@
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Case Sanoma: Pluto TV Switch-IN kampanja

« Kampanjassa ajettiin noin 2M
mainosnaytt6a Sanoman
kanavilla kahden viikon aikana

« Kampanja tavoitti noin 0,5M
TV:ta eli noin 1M silmaparia.

 Click Rate/ TV 1,8 %
(keltaisen napin painallus)

pIUtO @ katso ilmaiseksi
paina kaukosadtimen keltaista nappia 1
ar
7

Svosikkisi omilla kanavillaan.
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Switch-IN-mainonnan aineisto-ohje (Display)

« Tarvitset vain PNG kuvan, oheisen speksin mukaan

Bannerin leveys 1280 px Bannerin leveys 1280 px

pxTapinakyva alue pxTapindkyva alue

W occsor
anterotv.fi

. 080018118)

Bannerin korkeus 720 px
Bannerin korkeus 720 px
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Kentdn keskilinja: 392 px

2) Punainen “Sulje” nappi

DIGITA
Switch-IN-mainonnan aineisto-ohje (Display +
aktivointi)
« Tarvitset vain lisdksi PNG aktivointikuvan aktivointiukuvan oheisen speksin
m u kaa‘n Bannerin leveys 1280 px Leveys 410 px
% px1apindkyva alue % 200 x 200 px g%g Kuvaan sisillytettévi
g i; Z%-S‘ ---1) Kenttd QR-koodille 200 x 200 px

SAFE AREA 60 px

Internet of Things Private Networks Site Services Professional Services Broadcasting
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Switch-IN konseptin edut mainostajalle

HybridiTV yhdistaa perinteisen television ja digitaalisen markkinoinnin edut,
mainoskampanjoita voidaan suunnitella perinteisen television lineaarikanaville ja
saada digimainonnan mitattavuus.

Kohdennettavuus ohjelmasisaltoon (kohderyhmakohdennus) seka alueellinen
kohdentaminen esim. padkaupunkiseutu, Pirkanmaa jne.

Ainutlaatuinen huomioarvo ja sijoittelu

Kanavanvaihto hetki on aktiviinen tapahtuma, katse ja huomioarvo TV-
ruudulla.

Kanavanvaihtomainokset nakyvat ilman kilpailua muiden mainosten kanssa,
jolloin brandi saa enemman nakyvyytta ja muistettavuutta.

Kevyt tuotanto, vain kuva tai kaksi ©

Internet of Things Private Networks Site Services Professional Services
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Switch-IN konseptin
yhdistaminen spotti-
malinontaan

« Switch-IN mainontaa voi ajatella

tukemaan ja tehostamaan
spottimainontaa
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Switch-IN, spotti-kampanjan keston ajan

« X nayttda lineaari-TV-kampanjan keston ajan

 Esim. 2 viikon kelluva kampanja, nayttoméaara 1M, toisto noin 2 nayttoa/paatelaite/paiva

| | |

LINEAARITV-MAINONTA

Broadcasting
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Switch-IN kampanja tehostamaan spotti kampanjan starttia

«  Switch-IN tehoste 2 ensimmaista lineaari TV-kampanjan paivaa
Esim. kahden paivan kelluva kampanja, nayttomaara 1M nayttda, toisto 5 nayttba/paatelaite/paiva.

SWITCH-IN )

Broadcasting
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Switch-IN spotti kampanjoiden valissa

« Switch-in-kampanja lineaari TV-kampanjan valissa jotta nakyvyys ei katoa.

« Matalampi toisto, pidempi kampanja
« Esim. kesto 5 viikkoa, nayttomaara 1M, toisto 1 nayttd/paiva/paatelaite

Broadcasting
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Kiitos!

Jani Karhu
p. 040 848 2906
jari.karhu@diqita.fi

Jani Saari
p. 040 742 1491
jani.saari@diqgita.fi
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