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Troot on vuonna 2014 perustettu someen erikoistunut luova

. o . B o A
toimisto. Olemme kumppani brandeille, jotka haluavat tehda A" AWARDER024 % i G024
markkinointia, siséltdja ja eldmyksid some edella. .
Agency of the Yeg Agency of the Year -finalist Best Digital Content Marketing
Tubecon Awards 20P4 SoMe and Content Marketing Honorable Mention

Luovat ratkaisumme eivéat ainoastaan sitouta ja inspiroi yleis6ja ~
sosiaalisessa mediassa vaan myds tuottavat konkreettisia, RS
mitattavia tuloksia. w

Tiimistamme |8ytyvat Suomen johtavat sosiaalisen median
asiantuntijat, joiden osaamista tdydennamme kattavalla
sisélléntuottajaverkostollamme.




Brandit kilpailevat ihmisten huomiosta niin
vaikuttajien, kuluttajien kuin mediatalojen
tuottamien siséltdjen keskella.



Paivittain julkaistaan

2.6M 34M 395M

YouTube-videota TikTok-videota kuvaa tai videota
Metan kanavissa



Miten erotut siséltétulvasta ja varmistat,
ettd markkinointi kotiutuu brandille?



Consumer reactions to brands jumping on
viral trends

— Mita kuluttajat

embarrassing” “[ thin
ink

ajattelevat brandien
° trendisisalloista?

“It’s only effective in
the first 24-48 hours
of a trend’s lifespan”

27%

Sprout Social 2025



What consumers say makes their favorite
brands stand out on social

o Quality of their product or service

2 Originality of their content Mika tekee brandeista
erottuvan somessa?

3  How they engage with their followers

4  How quickly they respond to customers

5 Content their employees post

Sprout Social 2025



Brandit erottuvat somessa luomalla
johdonmukaisesti kohderyhmaa
puhuttelevaa ja brandinmukaista sisalt6a
monikanavaisesti.



Nain erotut sisaltotulvasta

Brandin omintakeinen tyyli ja 4ani. Oma
alkuperaissisaltd josta brandi tunnetaan.
Kanavien lainalaisuuksien huomiointi.

Tarttuminen trendeihin ja puheenaiheisiin
silloin kun se sopii brandille (huomioi
tekijanoikeudet).

Yhteisbmanagerointi ja vuorovaikutus
tarkeda.

Monikanavainen jakelu ja mainonta
erityisesti omien alkuperaissisaltdjen
osalta.

Sisallén kehittdminen analysoimalla dataa.
Tutki myds vaikutusta brandiin.

Liquid Death
“Win the internet every day”



Ihmiset haluavat oppia tuntemaan ihmiset
brandin takana. Aidot ihmiset ja tarinat tuovat
brandin lahemmas asiakkaita, seka muita
sidosryhmia.





http://www.youtube.com/watch?v=o2WvsJLUp2c
http://www.youtube.com/watch?v=K2BDQpcD3m0
http://www.youtube.com/watch?v=NCG5vkmzBbI
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