
Uutisympäristö ja attention
Näillä liikkuvan kuvan keinoilla erotut massasta.



Mainoskokemus ja luovat mukailevat somea 



hitaampi scrollaustahti

Uutismedioiden sivustoilla 
käytetään tyypillisesti 
enemmän aikaa kuin muilla 
sivustoilla.

Lähde: Give your digital advertising the attention it deserves, WARC November 2021

31 % 



Uutisympäristö 
antaa videomainonnalle
paremman mahdollisuuden 
tulla huomatuksi someen 
verrattuna.



Iltasanomat.fi: Viomba tammi-huhtikuu 2024, mittauksessa näytetty vain outstream-videomainontaa. IG, TikTok: Lumen studies (weighted  to be consistent with passive panel). 
Mainonnan huomaaminen = silmät osoittavat mainokseen väh. 200 ms.

83 % mainonnalle altistuneista 
huomaa videomainontaa 
IS.fi mobiiliympäristössä

83%

66%

53%
46%

0,0

2,0

4,0

6,0

8,0

10,0

12,0

14,0

0%

20%

40%

60%

80%

IS.fi
Mobiili

Instagram feed
Mobiili

TikTok feed
Mobiili

FB feed
Mobiili

Kuinka moni huomasi näytetyn videomainoksen?



Keskikaista

IS.fi desktop-ympäristön 
keskikaistalla myös loistava 
huomioarvo
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Iltasanomat.fi: Viomba tammi-huhtikuu 2024, mittauksessa näytetty vain outstream-videomainontaa. IG, TikTok: Lumen studies (weighted  to be consistent with passive panel). 
Mainonnan huomaaminen = silmät osoittavat mainokseen väh. 200 ms.



Videomainonta sijoiteltuna ainoastaan keskikaistalle.

ü Bruttohinta 20 eur per 1.000 mainosnäyttöä

 

ü Asiakasalennus myönnetään

ü Ei kampanja-aikarajoitusta

ü Kuvasuhteet: vaaka, pysty, neliö

ü Saatavilla suoramyynnin ja Ad Managerin kautta

Artikkelivideo
Keskikaistan mainontaa joka huomataan



Mediaympäristö antaa
mahdollisuuden.

Luova määrittää luvut.



Visuaalinen selkeys
SMART

• Selkeä kuvakerronta + luettavat 
tekstielementit

• Max. 1 leikkaus ensimmäiseen 3 
sekuntiin



Ihminen, kasvot
ERIKOISJOUKOT

• ”Paras erikoisefekti on lähikuva 

ihmisen kasvoista”



Visuaalinen mielihyvä
JÄRVIKYLÄN SALAATTI

• Elementtien yllättävä liikesuunta



Visuaalinen mielihyvä
3 KAVERIA BRÄNDIVIDEON 
SOMEVERSIOT

• Valuvat asiat herättävät huomion



Visuaalinen mielihyvä
JUUSTOPORTTI ELOISA

• Leikkisyys, pirteys, värit



Eskapismi
HYVÄ TERVEYS

• Eskapismi, arjesta irtautuminen 



Vinkit luovaan toteutukseen

§ Rauhoita rohkeasti ensimmäiset sekunnit – max. yksi leikkaus

§ Visuaalinen selkeys, tekstielementtien luettavuus

§ ”Paras erikoisefekti on lähikuva ihmisen kasvoista.”

§ Valuvat asiat, olomuodon muutos, liikesuunta

§ Pirteys, energisyys, värikkyys + eskapismi (vastavoima 
uutisympäristössä ilmeneville tosielämän realiteeteille)

Video uutissivustoilla

Perustuu yli 600+ videomainoksen kampanjadatan analysointiin Iltasanomat.fi –sivustolta.



Tuomo Sinkkonen
Business Manager, TV & Video
Sanoma

tuomo.sinkkonen@sanoma.com 
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