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CTV:LLE ENNUSTETAAN EUROOPAN TASOLLA HUIMAA KASVUVAUHTIA

Retail Media and Connected TV to lead ad spend growth to 2026 WARC | Media
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Note: Chart ranked by expected growth in 2024.
Source: WARC Media, Global Ad Spend Outlook 24/25
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MIKSI CTV ON TULEVAISUUDESSA MERKITYKSELLINEN

TAVOITTAVUUS




MCDONALDS AUSTRIA

CASE: PAREMPI TAVOITTAVUUS CTV
AVULLA

« Kokonaistavoittavuus pystyttiin nostamaan 44 %, kun yksinaan
lineaarinen TV tavoittavuus olisi ollut vain 36 %

- Digitaaliset kanavat kuten CTV ja YouTube toivat inkrementaalista
peittoa, mutta myos paransivat huomioarvoa

DIGITAL CHANNELS GENERATE INCREMENTALITY

CTV provides the higher exclusivity when TV & YouTube contact occured

*Please note: For easier reading, size of circles is not proportional

TV
exclusive

46.64%

YouTube
Exclusive®

0.64%

3.686K 35K

13.5% of all CTV 16.7% of all ¥T 1.2% of all OLV
contacts were contacts were contacts were
exclusive exclusive exclusive
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MIKSI CTV ON TULEVAISUUDESSA MERKITYKSELLINEN

HUOMIOARVO
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NISSAN SWEDEN

CASE NISSAN: HUOMIOARVOA SISALLOILLE

New Nissan Qashqai
Defy Ordinary
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* Nissan huomioarvoa pystyttiin nostamaan -
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* Loppuunkatselut hieman korkeampin kuin
esim. ohjelmallisesti ostetulla videolla

Impressions




HUOMIOITAVAA TULEVAAN
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FREKVENSSI TAVOITTEET & MITTAAMINEN & SEURANTA
MEDIAROOLIT
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Mieti kanavien ja viestien rooleja
eri hetkissa ja kuluttajan
ostopolulla — toiston kontrollointi
kayttamalla eri viesteja

Aseta rajat toistolle huomioiden
kanava kuluttajan ostopolulla

Seuraa tavoittavuuden,
vaikuttavuuden ja tehokkuuden
kehitysta — opi & optimoi



y

Wi grente,
r. Y




	Dia 1: Liikkuvan kuvan merkitys brändeille tulevaisuudessa 
	Dia 2: CTV:lle ennustetaan euroopan tasolla huimaa kasvuvauhtia
	Dia 3: NÄYTTÖJEN “EKOSYSTEEMI”
	Dia 4
	Dia 5: CASE: Parempi tavoittavuus CTV avulla
	Dia 6
	Dia 7
	Dia 8: CASE NISSAN: Huomioarvoa sisällöille
	Dia 9: HUOMIOITAVAA TULEVAAN
	Dia 10

