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CTV:LLE ENNUSTETAAN EUROOPAN TASOLLA HUIMAA KASVUVAUHTIA
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NÄYTTÖJEN “EKOSYSTEEMI”
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• Elämme näyttöjen maailmassa 
ja pääsääntöisesti median ja 
sisältöjen kulutus tapahtuu 
niiden kautta

• Yhdistävänä tekijänä, se että 
olemme kaikki verkossa – 
“connected”



TAVOITTAVUUS

MIKSI CTV ON TULEVAISUUDESSA MERKITYKSELLINEN
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CASE: PAREMPI TAVOITTAVUUS CTV 
AVULLA

MCDONALDS AUSTRIA

• Kokonaistavoittavuus pystyttiin nostamaan 44%, kun yksinään 
lineaarinen TV tavoittavuus olisi ollut vain 36%

• Digitaaliset kanavat kuten CTV ja YouTube toivat inkrementaalista 
peittoa, mutta myös paransivat huomioarvoa 
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HUOMIOARVO

MIKSI CTV ON TULEVAISUUDESSA MERKITYKSELLINEN
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CASE NISSAN: HUOMIOARVOA SISÄLLÖILLE

NISSAN SWEDEN

• Nissan huomioarvoa pystyttiin nostamaan 
entisestään CTV toteutuksen kautta

• Loppuunkatselut hieman korkeampin kuin 
esim. ohjelmallisesti ostetulla videolla
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Impressions Reach

750 k 175 k 56 %

VCR %



Mieti kanavien ja viestien rooleja 
eri hetkissä ja kuluttajan 

ostopolulla – toiston kontrollointi 
käyttämällä eri viestejä

HUOMIOITAVAA TULEVAAN
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FREKVENSSI

Aseta rajat toistolle huomioiden 
kanava kuluttajan ostopolulla
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MITTAAMINEN & SEURANTA

Seuraa tavoittavuuden, 
vaikuttavuuden ja tehokkuuden 

kehitystä – opi & optimoi
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TAVOITTEET & 
MEDIAROOLIT




	Dia 1: Liikkuvan kuvan merkitys brändeille tulevaisuudessa 
	Dia 2: CTV:lle ennustetaan euroopan tasolla huimaa kasvuvauhtia
	Dia 3: NÄYTTÖJEN “EKOSYSTEEMI”
	Dia 4
	Dia 5: CASE: Parempi tavoittavuus CTV avulla
	Dia 6
	Dia 7
	Dia 8: CASE NISSAN: Huomioarvoa sisällöille
	Dia 9: HUOMIOITAVAA TULEVAAN
	Dia 10

