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Data hyotykayttoon digimainonnassa:
Kaytannon esimerkkeja
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Miksi data ja konversioseuranta on
elintarkeaa digimainonnassa?

Kyse ei ole vain siitd, ettd tiedetddn, mistd myyntid tulee.

Digitaalinen mainonta perustuu jatkuvasti enemmadn

automaatioon, koneoppimiseen ja algoritmeihin.

Mainosalgoritmeille tarjoiltu data on ratkaisevan térkedda

parhaiden tulosten saavuttamiseksi.
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Kaytannossa...

Bid Performance
000 O
P
+
EJ
Kuinka paljon olet Kuinka hyvin kampanja
valmis maksamaan performoi tavoitteita vasten
= €€€ = Conversion rate
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BROWSER-SIDE
Evésterajoitukset (esim. iOS)

Rikkoutuneet sessiot, monimutkaiset ostopolut

Ad blockerit, VPN, virustorjunta
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Case 1: Digimainonnalla ajetaan
verkko- ja myymalamyyntia

- Digimainonnalla ajetaan myynti& sekd verkkoon etté myymaladn

- Myymadaladmyynnit jdévéat pimentoon mainosalustan puolella

Ongelma
— mahdoton optimoida
= Online-data: Verkkosivuseuranta vietiin server-side
. +15% konversioiden kasvu
Ratkaisu -
- Offline-data: Myymdalédmyyntien syéttdminen mainosalustalle
fraCkIUfl@.n — Algoritmeille enemmén & parempaa dataa

— Mainosalusta pystyy attribuoimaan
- Rikastaminen: Katetiedot rikastetaan turvallisesti palvelimella

— Mainonnan ostaminen katetietoon pohjautuen

- Compliance: Seurantaan toivottua lépindakyvyytté
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Case 2: Katkenneet konversiopolut, puuttuvaa
dataa ja teknisia rajoituksia

- Liikkenne ajetaan verkkosivulle, konversio tapahtuu eri

jarjestelmassd (alidomain) — ostopolku katkeaa

Ongelma - Nykyisen tyokaluvalikoiman aiheuttamat rajoitukset
— kaikki data ei saatavilla
= Konversiopolku ehjéksi: Verkkosivukokonaisuuden seuranta
q server-side + Ip-evdste — seurattujen konversioiden kasvu +35%
Ratkaisu
= Puuttuvan data rikastaminen: Taustajdrjestelmdstd helposti suoraa
fraCkIUﬂ@.n Tracklutioniin — parempaa, ehjempdd dataa

- Algoritmin opettaminen: Tietyn tyyppisid kauppoja ei raportoida
mainosalustoille ollenkaan (block-automaatio)

- Asiakashankintahintahinta (CAC): -18%

= Uusasiakashankinta: +26%
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Ongelma

Ratkaisu

trackluti@n

Case 3: Myynti clousataan
vasta myohemmin

Verkossa keratadn liidejd/rekistersitymisic, kaupat tapahtuvat
mydéhemmin, lisksi yhdistelmd& onlinea ja offlinea
Mainontaa optimoidaan kdsin — ty6ldstd ja tehotonta, ei voida

hyédyntéd automaattisia bidausmalleja,

Verkkosivuseuranta vietiin server-side, mahdollistaa ostotietojen
syéttamisen mydhemmin (mainosalustat JA analytiikka)
Online-kaupat: Maksujdrjestelmdstd tieto maksusta
offline-kaupat: Clousattujen kauppojen sydttédminen CRM:sté
— Mainosalustalle oikea konversiopiste (vrt. liidit)
Manuaalisesta optimoinnista automaattiseen — Aikasddstd
Ad spend -35% (silti kasvua kannattavasti)
Asiakashankintakustannus (CAC) -25%
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Yhteenveto

Mit& ndilld kaikilla caseilla on yhteista:
- Kaikissa saatu merkittavid, mitattavia hyotyja
Toteutus Tracklutionilla plug-and-play, ei teknisi@ projekteja tai yllGpitoa

Tracking on l&pindkyvéd ja kontrolloitua (riskienhallinta + compliance)

Digimainonta on algoritmien opettamista datan avulla.

Mitd kylvat, sitd niitat.
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Stop wasting your Ad Budgets. Start using Tracklution -

rackluti@n
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